Rezultatele Studiului de Audienta Radio
Valul de toamnd 2009

In perioada 31 august — 20 decembrie 2009 a fost realizat valul de toamni al Studiului de
Audienta Radio de citre IMAS — Marketing i Sondaje SA si Mercury Research SRL.
In cadrul cercetdrii s-a masurat audienta posturilor de radio la nivel urban si in orasul Bucuresti.

Esantionul a avut un volum de 8.437 de persoane, cu o eroare maxima de esantionare de +/-
1.1%, iar in Bucuresti s-au realizat 1.983 interviuri (eroarea maximi de esantionare este +/- 2.2%).

Universul

Universul Studiului de Audientd Radio este format din persoanele in vérsta de 11 ani si peste.
rezidente In locuinte neinstitutionalizate din toate localititile urbane. Conform datelor statistice ale
INSEE disponibile la data de 01.07.2009, marimea acestei populaii este de 10.632.113 persoane .

Esantionul

Studiul de Audienja Radio s-a realizat pe baza unui esantion de tip probabilist, stratificat, cu
extractie multistadiala.

In esantion au fost incluse toate localititile urbane de peste 30.000 de locuitori (72 orase), iar
pentru stratul de localititi urbane cu mai putin de 30.000 de locuitori au fost selectate aleator 68 de
orage cu un volum mediu de 20 interviuri pe fiecare oras selectat.

Localitatile selectate in esantionul pentru realizarea SAR au o distributie geografica echilibrati
la nivel national.

Selectarea persoanelor de intervievat la nivelul fiecdrei localitdti a fost realizatd pe baza
cadrului de esantionare oferit de bazele de date ale Institutului National pentru Evidenta Persoanelor
pentru populatia in vérstd de 11 ani si peste, aplicind o proceduri de selectie aleatoare.

Metoda de miasurare a audientei

Masurarea audientei posturilor de radio in cadrul SAR s-a realizat pe baza metodei rememoririi
audientei din ziua precedentd (Day After Recall), 1a care apeleazi cele mai multe dintre sistemele de
masurare existente pe plan international, metodologie recomandati de EBU (European Boadcasting
Union) s1 ESOMAR (European Society for Opinion and Marketing Research).

In vederea inregistrarii cit mai corecte a secventelor de ascultare a posturilor de radio in ziua
precedentd, respondentii au fost asistati cu lista posturilor de radio si prin reconstituirea principalelor
activitdti desfasurate de ei in cursul zilei anterioare interviului, in raport cu care au fost inregistrate
intervalele de ascultare.
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Procesul de culegere a datelor in teren

Culegerea datelor din teren pentru SAR a fost realizatd de doud institute de cercetare
{esantioane egale), prin interviuri fatd in fatd, realizate la domiciliul respondentilor, pe baza procedurii
creion-hirtie (chestionar tiparit).

Durata perioadei de intervievare: 16 siptAméini de intervievare continua.

Culegerea datelor din teren s-a realizat dupd o planificare echilibratd a interviurilor pe
localitate, zi a s&ptdmanii, de-a lungul celor 16 séptdmani de intervievare continué.

Durata medie a interviului: 20 minute.

Rezultatele Studiului de Audienta Radio la nivel urban:

Audienta medie zilnica Daily Reach (000) |Market Share (%)
TOTAL 5957.5 100
Radio 21 600.0 6
Radio Antena Satelor 219.4 3.9
Radio Europa FM 11243 13.4
Radio InfoPro 209.4 2.4
Radio Kiss FM 1472.3 15.1
Radio Magic FM 242.6 2.6
Radio Pro FM 522.8 5.6
Radio Roménia Actualititi 1176.4 14.5
Radio Roménia Cultural 51.1 0.4
Radio Roménia Regional 609.7 7.2
RFI Rominia 38.8 0.1
Radio ZU 1094.1 11.5
Alt post 1519.1 17.7
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Rezultatele Studiului de Audienta Radio in Bucuresti:

Audienta medie zilnici Daily Reach (000) | Market Share (%)
TOTAL 968.1 100
Radio 21 151.0 9.2
Radio Antena Satelor 39.5 3.8
Radio City FM 13.3 0.6
Radio Europa FM 115.3 8.8
Radio Gold FM 22.8 1.8
Radio Guerrilla 28.2 2.3
Radio InfoPro 11.6 0.5
Radio Kiss FM 219.7 11.4
Radio Magic FM 82.1 4.7
Radio One FM 29.0 1.5
Radio ProFM 103.5 6.5
Radio ProFM Dance 13.2 0.5
Radio RealitateaFM 40.2 2.6
Radio Romania Actualitdf 202.2 18.4
Radio Cultural 9.6 0.3
Radio Romania Regional 9.8 0.5
Radio Romantic FM 59.8 4.4
RFI Roménia 3.6 0.2
Radio Smart FM 7.9 (.5
Radio Sport Total FM 13.6 1.0
Radio Vibe FM 75.3 3.9
Radio ZU 221.6 11.9
Others 81.0 49
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